ONMISBARE INZICHTEN EN TOOLS VOOR AUTOMOTIVE DIGITAL DATAMCTIVE

DATAMOTIVE



ONMISBARE INZICHTEN EN TOOLS VOOR AU TOMOTI\ VE DIGITAL DATAMCTIVE

DATAMCTIVE

Onmisbare
Inzichten en tools voor
Automotive Digital

KKKKKKKK NEFKENS QERWOLDE  century

OOOOOOOOO

Netzoalso.a. -



ONMISBARE INZICHTEN EN TOOLS VOOR DIGITAL AUTOMOTIVE

We I ko I I I ! Joost Nieuwlaar

Digital Consultant Datamotive

0686841205

joost@datamotive.nl



ONMISBARE INZICHTEN EN TOOLS VOOR AUTOMOTIVE DIGITAL DATAMCTIVE

Wie van jullie heeft het gevoel
dat er veel waardevolle data

peschikbaaris, maar dat deze
hiet optimaal wordt benut?
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Data is de brandstof voor
NaveE Coan Mﬁrllai-:nﬂ, maar ZOnder

de juiste tools blijfthet onbenut
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Watis
Datamotive?

- Klantportaal as AVG
+

@ Automotive platform ® Content & Voertuig presentatie
o [ |

© 100% Saas Datamotive

® Naadloos geintegreerd Platform

Q Data_gedreven S Marketing Automation

%’ Integraties

& Werkplaatsplanner

=4 Formulieren
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Datamotive?
@ Automotive platform
9 100% SaaS Datamotive
@ Naadloos geintegreerd * 4 AUTGTELER Platform =]
@ Data-gedreven I

|||||||||||||||

kevyicop

© Syntec-IT +




r
ONMISBARE INZICHTEN EN TOOLS VOOR AUTOMOTIVE DIGITAL DATAMCTIVE

Wij leveren oplossingen aan

. Aut De Waudll m
NEFKENS (L) Gomes  yiygicoecee Deavec!  QuUtO e
® ' hlasse ApErT
@& HYUNDAI HUISKES Welkom bij ABD
‘p OUW KOKKELER ABD/” RENAULT 1 vanderheide
> X =NG CENTER QERWOLDE % Emil Erev Nederland LKQ 3gf€/’ ¥ V¥ Ve
centu ry y VAN DEN BRUG
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Wat kun je vandaag verwachten?

© N >
1. Inzicht 2. Oplossingen 3. Tips

In data-uitdagingen Gebaseerd op concrete Praktische tips voor direct
binnen automotive praktijkvoorbeelden gebruik
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Steljevoor..



DATAMCTIVE

Je begintde dag met het doelom je lopende campagnes te
analyseren en te verbeteren.
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Het eerste obstakel

Elk platform heeft een stukje van het verhaal, maar het complete
plaatje blijft vaag.
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Het eerste obstakel

Elk platform heeft een stukje van het verhaal, maar het complete
plaatje blijft vaag.
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Essentiele inzichten missen Geen overzicht Twijfel & geen grip

Je mist essentiele Je hebt veel verschillende Je twijfelt over de kwaliteit
gegevensomecht op bronnenzonder een van je data, daarmee
data te kunnen sturen. algemeen overzicht. weinig grip op campagnes
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Nog meer vraagtekens

Third-Party Cookies: Een verdwijnend stuk van de puzzel

Website bezoeker

Browser Browser
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Wendbaarheid onder druk

|s mijn data wel betrouwbaar?

69

Ingeperkt

Je hebt veel verschillende
bronnen zonder een
algemeen overzicht.

Betrouwbaarheid

Je mist essentiele
gegevensomecht op
data te kunnen sturen.

M

Daling

Door het gemis van echte
waarheid heb je weinig
grip op je campagnes.

1
DATAMCTIVE
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Verscherpt budget, grote verwachtingen

"We schroeven het
budget omlaag”

"Waarom hebbenwe
niet meer leads dan
vorigjaar?”

\ “Marketingis een
| kostenpost”
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Gefragmenteerde data:
De iImpact

® p

Onvolledige inzichten Gebrekkige optimalisatie Onbenut potentieel

Je hebt veel verschillende Je mist essentiele Door het gemisvan echte
bronnen zonder een gegevensomechtop waarheid heb je weinig
algemeen overzicht. data te kunnen sturen. grip op je campagnes.
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Het gevolg
van gefragmenteerde data

Schieten met hagel
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Van hagel naar
doelgericht treffen
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Hoe ga je er vanaf
vandaag hands-on mee
bezig?
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Vier stappen
naa r succes Versnellen

Verrijken

Verbinden

Vinden
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Vinden

Precisie en kwaliteit vanaf de bron

o Stelmeetdoelenvast vanuit business

deployteq v Gri
e Kiesrelevante enbetrouwbare data-inzichten

o Maakde stap naarFirst Party data

f Google

. P.
.. Analytics JP.cars

kevyicop
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Verbinden

Doorbreek desilo’s

Datamotive

Creeer een gemeenschappelijke deler

e E-mailadres
o GA4klant-id
e |IP-Adresendevice-ID

e Klanthummer

Centraliseer je datain één systeem 8 N »
o GoogleBigQuery
e Microsoft Azure ® 's °®
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Verrijken

De klantreis a
inzichtelijk

e Brengalletouchpoints samen

e Segmenteerklanten op basisvangedrag

o Analyseergedetailleerde klantreizen (Customer Journey)

e Paspersonalisatie toe O
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Versnellen

Vergelijk prestaties en ontdek groeikansen

e Gebruik benchmarkinzichten

Doorstroom proefrit formulier

e Visualiseer prestatie vs. con-collega’s

o Zoek groeikansen persegment

e Pasinzichtendirecttoeinstrategie

—~—
——
— —

® Jouwdoorstroom percentage @ Datamotive Benchmark
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Z0 doen we dat!
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Onze data-gedreven
aanpak
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Inzichten

&

Website

& —> [

Bezoeker Browser

First-party data

Datamotive
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Resultaten

First-Party vs Third-Party

e Meerwebsite verkeer meten
e Verlengenvantracking periodes

o Stijgingin metenterugkerende bezoekers & conversies

o
N 46%
Gemeten Gemeten orienterende Gemeten overwegende Gemeten primaire
sessies bezoekers bezoekers conversies
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Dashboard

Visualisatie van
de klantreis

Ads spend €100.000

Awareness 200.000
40%
80.000

e Visualisatie van de volledige klantreis Interest
1,25%
e Monitoring percampagne Consideration “
20%
o Concreteinzichtenvoorverbetering Purchase
ROAS 5400% 5,4 miljoen omzet

O Imarketing budget =€ 54 omzet

Voorbeeld visualisatie klantreis (fictief)
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Data-gedreven
Inzichten voor groel
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Toelichting

Automotive Benchmark

N

Huidige stand 2024 Voorspelling 2025
1,7 min. sessies /7 -10 miIn. sessies
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Digitale inzichten

Automotive Benchmark

o Conversie (percentage)

Resultaten

e Inzichten perpagina groep
e Effectiviteit vanformulieren

e Irendsinkanaalgroepen
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Voordelen

Automotive Benchmark

& % &

Groot of klein, toepasbaar Vergelijk prestaties en Maak onderbouwde
vooriedere strategie! klantgedrag met de markt keuzes voor optimalisatie
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gefragmenteerde
data naar actie
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Samenvatting van key-learnings

Voor iedere marketeer

v Start methet opstellenvan eendata strategie
V' Focus op data kwaliteit

v Centraliseerenverbind je data

v Zorgvoorrealtimeinzichten

V' Zetjeinzichtenominacties
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Wat maakt onze aanpak uniek?

Onze unieke benadering

=i

Eén enkel
platform voor
digitaal

O

Wendbaar
inspelenop
verandering

Q...p

Naadloos
verbonden met
data bronnen

sl

Ontwikkelingen
gedreven door
data & markt

DATAMCTIVE -
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Thing
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Data + Al =
Nevt Gan Marketino
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DATAMOTIVE
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Hulp om je kansen
optimaal te benutten?

Speciaal voor deelnemers aan Automotive Marketing Event
bieden we een 14 dagen proefperiode aan zodat je direct

onze Automotive SaaS Suite kunt ervaren.

Meer weten over de kracht van Datamotive? & linkedin.com/in/joostnieuwlaar
Kijk dan op datamotive.nl

0 0686841205

Net zo als:
E‘m‘@y HUISKES NEFKENS  (TERWOLDE joost@datamotive.nl




