CONTENT

Key Driver voor Automotive Business

W Creative
Result
Communication




EVEN VOORSTELLEN...
JOS VAN DEN BERGH
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2017 EFFIE JURYLID EN EFFIE COACH.
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Perceptie

Content is toch...

lets voor jongeren...
“Autokopers zijn daar toch niet zo mee bezig?”

Een kostenpost...
“Vormgeving, concepten, video's en contentmarketeers kosten veel centjes...”

Social media...
“We doen toch al posts op facebook en instagram?”

lets dat we wel even doen...
“We kunnen toch prima een van de verkopers een filmpje laten maken.”

Levert vast geen leads op...
“Content levert toch nooit leads op.”
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Management afwegingen

Content kost extra marketing
budget...

Weer een extra marketeer...

Een videoploeg aan de slag...

Fotocontent nodig...

Extra advertising budget...

Er zijn kortom veel bezwaren te bedenken en
dus moet je als marketeer de ‘case’ bouwen...
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Want ook goede content is een hygiénefactor in marketing!



RETURN ON
INVESTMENT

WAT LEVERT EEN CONTENTSTRATEGIE
HET AUTOBEDRIJF DAN EIGENLIJK OP?
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marketing qualified leads

Bottom Of Funnel

decision
sales opportunity

customer
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CONTENT ROEPT ZO OP TOT
VERDERE ACTIE

0 KENNIS MAKEN EN VERDER ORIENTEREN.
O STIMULEERT SEARCH VOLUME.

(L BIEDT SERVICE & UITLEG.

0 HOUDT EEN RELATIE MET DE (POTENTIELE)
KLANT.

L LEVERT EXTRA MARKETING EFFICIENCY OP.
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WAT MAAKT CONTENT GOED?

! Emotie

Content is emotie waarmee merken of dealerbedrijven uit vissen gaan.

1 Vangt potentiéle klanten

De aas waarmee je consumenten met beginnende interesse vangt.

1 Klantenbinding

Met de juiste content houd je ook een band met je bestaande klanten.
1 Verleiding
Coole content brengt consumenten in verleiding om de stap naar jouw merk of dealership te zetten.

1 360 aanjager van business

Content is het eerste zetje naar concrete auto-business. Digitale traffic, maar ook showroom-sales & services.
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KORTOM...

J GOEDE CONTENT IS DE
Z/OETIGHEID’ DIE TRAFFIC
NAAR WEBSITE EN
SHOWROOM BRENGT,

4 MAAR OOK DE MANIER OM DE
ONLINE ORIENTATIE TE STARTEN

EN TE ONDERHOUDEN.

J DRAAGT OOK BIJ AAN JE
(ORGANISCHE) VINDBAARHEID.




DIGITALE NEKKENDRAAIERS ZIJN

DAAROM NODIG...

De wow-factor op de weg is vaak ook de wow-factor online!

renault_nl ©

Qv

,‘,p sabinekamerling en 157 anderen vinden dit
leuk

renault_nl een onderscheidend ontwerp. een interieur

boordevol innovaties. een sensationele ryervaring die
ver boven de rest uitsteekt. tegen de draad

«» renault_nl ©




housiasme authentiek is...

hondanederland

M  hondanederland

De eerste
supercar

€# 23 mlambreg en 969 anderen vinden dit leuk

hondanederland In 1990 kwam de eerste supercar op
de markt, de Honda NSX. &8 Was jij fan... meer

Alle 51 opmerkingen bekijken

Qv

34 vind-ik-leuks

hondanederland #tb naar zonnige dagen aan zee met
@froukjedeboth en de HR-V e:HEV. &_,... meer

30 septe

W

karscovers De allereerste supercar?... ")) &2

karscovers @karscovers dgmw ik vind de NSX
echt geweldig, maar het was niet de eerste
supercar toch
augustu




5 BASISREGELS VOOR GOEDE CONTENT

_1 Eigen kracht

Laat zien waarin je als merk of bedrijf de beste bent.

- Wow!

Coole content valt op en levert veel meer interactie op dan middle of the road content.

1 Lange termijn
Reclameherinnering bouwen kost veel tijd. Herhaling is de kracht van de boodschap.

1 Consistentie
Waar wil je als merk naartoe? Voorkom een diffuus beeld, daarmee raak je mensen kwijt.

1 Cross channel .

Een strategie per kanaal.
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'INSPIRERENDE VOORBEELDEN
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Coolness, eigen. stiil-perseonlijk
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MINI x SPIKE

BIG LOVE CREATED SPIKE.

As Design is rooted in the DNA of MINI
le are proud to be at the Dutch Design

is more than just a car. MINI is BIG
LOVE.
We share and celebrate diversity in all its

complexity.

MINI BIG LOVE CREATED SPIKE



Skaschriden « Auolemen + Actohuren  Zakelik v Schademelden BOCHANE #eiere + wero * Cokvihriden v Avolemen Ao « schademeden

BOCHANE Auto v  Werkplasts & Magazijn v Elektrischrijden v  Astoleasen v Autohuren  Zakeljk v Schade melden
e .

- _— . et A g SN v
Autosalon Parijs: Het Dacia Manifest Altijd scherpe prijzen in onze Autlet!
0000 0000 T [ T R —

Laden is lastig? Nergens voor nodig!

o 0000

SCHERP.
GEPRIJSD

2BOCHANE

LADEN IS LASTIG? NERGENS VOOR NODIG!

Mot s Bima sever, n velgende euto s bustald en het o ow

Deel deze blog

Bochane Groep
24K followers
®

Je eerste elektrische auto komt er eindelijk aan. Het riden in rustgevende stilte ligt
knog thuis kunnen opladent Lasti
wdige laadoplossing.

? Nergens voor nodig! - Bochane Groep

john Millenaar and 18 others

& Like © Comment 1) Repost «f send

Bochane

Informerende blogs en claimen expertrol. Content als key business driver







= @ Voulube " suzuki nederland

Suzuki

Consistente serie van uitlegvideo’s als service naar
prospects en klanten. Suzuki beleving op video!

Il Pl € 001/911 - SuzukiVitara >

NEDERLAND
Suzuki Vitara de Hybrid SUV van 2022! | Suzuki Onderweg

s Suzuki Nederland 2 Delen 4 Downloaden
sz 2,8K abonnees

= DYoulube " suzuki nederland

SUZUKI
ONDERWEG

NEDERLAND
Suzuki S-Cross de kracht van Hybrid in 2022! | Suzuki Onderweg

Suzuki Nederland
4
W e Abonneren h 129 GP /> Delen L Downloaden
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Volkswagen

Informeert consumenten over elke
nieuwe Volkswagen op YouTube.
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suzuki nederland

YOUTUBE STEEDS BELANGRIJKER  J

VIDEO'S PLAYLISTS COMMUNITY KANALEN

Suzuki | Serious about fun
1 — svien geleden
Wanneer wij bij Suzuki een buitenboordmotor, motorfiets of auto

bouwen, dan nemen we dat néél serieus. Want of jij nou wil
scheuren met je bootje over de Loosdrechtse plassen, met je

Steeds meer consumenten op YouTube naar een auto. e e

YouTube vergt een :

Suzuki Onderweg D ALLES AFSPELEN

Goede content met een hoge wordt beloond.

Suzuki S-Crossdekrachtvan  Suzuki Vitarade Hybrid SUV  Suzuki Across - Modeme, Suzuki Swace de perfecte Suzuki Ignis de Mini SUV | Suzuki Swift en Swift Sport

Hybrid in 2022! | Suzuki... van 2022 | Suzuki Onderweg ruime en comfortabele SUV... station! | Suzuki Onderweg Suzuki Onderweg een verrassende hatchback!...

Video is een perfect medium om de van het e : “ e
dealermerk te laten zien. : —

4 AFSPELEN

odellen? Bekijk de video's in deze playlist om meer te weten te komen

Nieuwe automodellen of diensten via een videostrategie.

Video heeft een positieve impact op de : T e e e e e e e

een goede auto om fietsen. een Plug-in Hybrid met een... welke auto betaal je weinig... een betrouwbare gezinsauto? een veilige auto voor een... een zuinige hatchback?

Ondertiteling Ondertiteling Ondertiteling

Een eigen videostrategie geeft op zoekopdrachten.

Suzuki Service ) ALLES AFSPELEN

Er wordt veel YouTube gekeken op de :

Suzuki Service | Dealer Suzuki Service | Suzuki Service | Service Card De Suzuki Onderhoudsbeurt Suzuki Service | Banden Suzuki Service | Zomercheck

— 2 Onderhoudsbeurt SR Inclusief 1 jaar gratis... 4 N ki Moo

Nederiand : 1 masnd geleden

Content als key business driver




KANSEN VOOR AUTOMOTIVE CONTENT

Video, video, video...
YouTube is niet automatisch een volwaardig marketingkanaal voor autopartijen.

Design

Er ligt een enorme kans om de schatkamer van de designers naar content te vertalen.

Dealer-brand
Goede content zorgt voor naamsbekendheid en claimen van expertrol.

Onderhoud & service
Onderhoud bij de dealer staat onder druk. Zet content in om meerwaarde te showen.

N KYI9 NJV

Next generation
Merkvoorkeur genereren kost jaren, zet nu alvast met content in op de next generation.

Shared media
Een goede contentstrategie levert (veel) free-publicity op.

-
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Drie stappen naar een succesvolle contentstrategie

<< 1 >> << 2 >> << 3 >>
CONTENT DE CONSISTENTIE
STRATEGIE WOW &
PER FACTOR LANGE TERMIJN
KANAAL

Evalueer, meet en optimaliseer. Gedrag, medialandschap & trends veranderen elke dag.
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COOLE CONTENT IS EEN KEY DRIVER
VOOR DE AUTOMOTIVE BUSINESS
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